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AGENCY

AGENCY

P Agency

Objectif du projet : CLASSE:
Créer un logo qui reflete les valeurs et I'image de Micro-agences
I'agence que j'ai créée dans le cadre d’'un cours. Cette

COMPETENCES APPLIQUEES :
agence repose sur la féminité, I'énergie et le dynamisme. Branding, créativité, originalité

OUTILS UTILISES :

Illustrator



Floralia

Objectif du projet : CLASSE :

Le projet Floralia a été développé dans un cours de Storytelling/Stratégie de marque

storytelling. Lobjectif était de créer une marque et COMPETENCES APPLIQUEES -

de construire une histoire créative autour d’elle en Stratégie de marque, création de contenu,

produisant des publications pour les réseaux sociaux, marketing sur les réseaux sociaux, promotion
A P . .y 2 d’événements, gestion de projet

des pages de presse et méme des scénarios de vidéos

OUTILS UTILISES :
courtes et |OngueS. Illustrator, Photoshop and Indesign

Flower Mogazine Lifestyle
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Panneaux d’exposition photo

Objectif du projet :
Lors d’un stage, j'ai créé plusieurs panneaux en partenariat
avec un photographe afin qu’il puisse exposer ses photos
dans un centre commercial dans le cadre d'un événement
sur le Japon.

' Mo
Chateaux forts du leon, /

d’Ouest en Est

Sp

iRy
Chateau d'Ozu /

R

Hirosaki

SEOu

. Crédit photos: Clerment Keller  Site intemnet : japonjardinfr g

CLIENT:
ACSE

COMPETENCES APPLIQUEES :

Design graphique, curation

de contenu, gestion de projet,

storytelling visuel, coordination Lechateau & stéérigden 1617 en surplomb du fieuve Hijikawa |l a été démantelé er 1888
puis reconstruit en 2004 Depuis 2020 le chiteau offre un hébergement auk visiteurs,

d'événements

OUTILS UTILISES : . Crédit photos: Clameant Keller Siteiintemet : j[sponjardinr

Indesign



"F k N s Chateau d'Okayama ,

noire, le

Chateau du Corbeau » du fat de sa couleur
1697 puis detruit lors dun bombardement

chéteau a eté construit en
en 1945 la tour principale a été reconstruite en béton en 1966
GROUPE

car

IMPRESSION

Site internet : japonjardinfr )

Surnomme  «

Crédit photos : Clément Keller



Projet Basketudiant

Objectif du projet :

Créer un événement de A a Z et le promouvoir. Dans mon
cas, j'ai choisi de créer un tournoi de basket spécialement
dédié aux étudiants et de le partager sur les réseaux sociaux
et gace a l'affichage.

LA COHESION

BASKETUDIANT

CLASSE : BASKETUDIANT

Projet

COMPETENCES APPLIQUEES :
Créativité, composition, retouche,
typographie, outils Photoshop,

design marketing

OUTILS UTILISES :
Photoshop et Canva




BASKETUDIAN

L'UN DES PLUS GRANDS
TOURNOIS DE BASKET ETUDIANT DE STRASBOURG !

Tu veux participer a ce tournoi universitaire 2 Crée ton eéquipe de § joueurs par faculte ou ecole,
et viens défier 15 autres équipes pour tenter de gogner le prix de meileurg
equipe etudiante strasbourgeoize et bien d'autres réecompenses |

en AVRIL / MAI 23

A STRASBOURG

K’ +33 45703447 79 @basketudiantstrasbourg / basketudiantgmall.com 9




Campagne Nordgreen

Objectif du projet :

Prouvoir la marque de montres
Nordgreen en développant une
campagne d'affiches publicitaires.

This watch is more than an accessory; it’s a statement of innovation,
precision, and modern sophistication. Elevate your style and
embrace what's next with confidence. The future starts now.

0

nordereen

COPENMAGEN

www.hordgreen.com

CLASSE :

Advertising Creative (cours suivi aux USA)

COMPETENCES APPLIQUEES :

Design graphique, retouche d’image,
typographie, composition, communication
visuelle, branding, marketing, hiérarchisation

du texte, identité de marque

OUTILS UTILISES :
Photoshop

Wearing this watch means embracing both innovation and
sustainability. Experience the premium craftsmanship of
Nordgreen, a brand committed to redefining timeless elegance.

Join  Nordgreen in shaping a greener future-choose an
eco-conscious watch that perfectly complements your style.

0

nordereen

COPENHAGEN

www.nordgreen.com



N

Embrace elegance and precision with Nordgreen, a brand that
merges timeless design with future-driven innovation. Crafted for
those who genuinely value sophistication and progress, each
exquisite watch is a step toward the future of watchmaking.

0

nordoreen

COPENHAGEN

www.nordgreen.com
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Tamated carotles,

Liebig toping

Objectif du projet :
L'objectif de ce projet était de réinventer le packaging
de Liebig, une marque de soupes, et de proposer une

idée innovante et créative pour promouvoir la marque.

J'ai donc congu un packaging entierement nouveau
et un concept visuel repensé, puis jai réalisé des
maquettes.

CLIENT:
Liebig

COMPETENCES APPLIQUEES :

graphlque, brandmg, conception d’emballages,
marketing, composition

OUTILS UTILISES :

Photoshop






Autres réalisations :

A propes
de mo1}
18 ans,
diante en

Rechercher un produit ® Me connecter _‘% Mon panier

Jeu concours Xbox
Plus de 10 000€

de cadeaux a gagner
pour féter 70 ans de passion

Votre e-mail*

Votre prénom®*

*informatic
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Merci d’avoir
regarde.

N’hésitez pas a me contacter si vous avez des questions sur un
projet en particulier, je serai ravie d'y répondre.
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